


As eleicoes de 2022 no Brasil devem se realizar em um ambiente de debate publico acirrado e
polarizado. Esse contexto aumenta o risco de que a desinformacao alcance volume relevante e afete
negativamente o processo democratico. Ainda que no passado esforcos de desinformacao fossem
despendidos com intencdes eleitorais, o fato de a velocidade de disseminagao ter aumentado
significativamente, bem como a possibilidade de direcionamento especifico, trouxeram novos e
relevantes desafios para 0s processos eleitorais.

Informagdes falsas ou enganosas afetam a dimenséao coletiva da liberdade de expressao,
reconhecida pelo Sistema Interamericano de Direitos Humanos, que esta baseada na expectativa
de que a sociedade possa estar bem informada.

Ao afetar a dimenséo coletiva da liberdade de expressao, é provavel que se afetem também
outros direitos — no caso da pandemia de Covid-19, por exemplo, a desinformacao afetou o direito
a saude. Esse impacto fez com que as plataformas criassem regras de moderacao de conteudo
para tentar impedir a disseminacao de conteudo falso ou enganoso com potencial de impactar a
saude, individual ou coletivamente. Tais regras, porém, nao foram suficientes e consistentemente
aplicadas para impedir a circulacdo da desinformagao, com impacto no numero de mortes e na
diminuicao de pessoas vacinadas.

No caso dos processos eleitorais, a desinformacao também tem enorme impacto, com o
potencial de afetar a ordem democratica. E nesse sentido que se espera que as plataformas
envidem seus melhores esforgos para proteger, a0 mesmo tempo, as dimensdes individuais e
coletivas da liberdade de expressao, bem como o necessario equilibrio entre este e os demais
direitos constitucionais. A acao das plataformas deve garantir a protecao dos direitos fundamentais
previstos na Constituicao Federal, levando em conta que os direitos humanos sao indivisiveis,
interdependentes e inter-relacionados. A ocorréncia sistematica de casos de racismo e violéncia
on-line contra mulheres e populacao LGBTQIA+, por exemplo, revela que as medidas tomadas
pelas plataformas tém sido insuficientes para proteger grupos vulneraveis.

Adicionalmente, é preciso que se oferecam mecanismos para que as pessoas cuja liberdade
de expressdo tenha sido impactada injustamente possam, em prazo exiguo, retomar sua
capacidade de contribuicdo ao processo democratico. Nao sdo poucos 0s registros de erros na
moderacao de conteldo e a elevagao do rigor de aplicacao dos critérios deve ser acompanhada



por esforcos de oferta de revisdo e andlise de apelacao e direito ao contraditério. A auséncia de dados
especificos sobre o contexto brasileiro e o impedimento de acesso mais amplo de pesquisadores
afeta a possibilidade de monitoramento, pela sociedade, dos esforcos de moderacéo.

Avaliamos que as politicas implementadas até o momento pelas plataformas digitais sao
insuficientes para proteger a higidez e a integridade do processo eleitoral. Ainda que haja diferencas
entre elas, nenhuma das plataformas de redes sociais tém politicas totalmente adequadas para os
desafios que ja estdo postos neste processo eleitoral em curso.

Além disso, as politicas devem viabilizar a constru¢cdo de um ambiente seguro e pacifico para
a manifestacéo de todos os candidatos e candidatas, impedindo pratica de violéncia politica, em
especial, contra mulheres, negras e negros, indigenas, populacdes tradicionais, quilombolas e
populacao LGBTQIA+.

E nesse sentido que vimos apresentar um conjunto de recomendagdes que entendemos que
devem ser adotadas pelas plataformas para protecao de direitos individuais e coletivos, em especial
para protecéo da integridade do processo eleitoral. Elas se dividem em:

I. Diretrizes gerais sobre integridade eleitoral
ll. Regras transparentes e isonémicas a outros paises para bibliotecas de anuncios

lll. Politicas para combater a violéncia politica contra mulheres, pessoas negras, indigenas,
populagodes tradicionais, quilombolas e LGBTQIA+

IV. Politicas para combater a desinformagao que afeta a Amazodnia, a agenda climatica, do
meio ambiente, e dos povos originarios e tradicionais

V. Regras para garantia dos direitos dos usuarios e mitigagao dos danos decorrentes de erros
de acao das plataformas



DIRETRIZES GERAIS SOBRE INTEGRIDADE ELEITORAL

As plataformas devem ter a protecao da integridade eleitoral como valor refletido em suas
politicas de moderacao de conteudo e em seus termos de uso. Essa protecao n&o deve se dar
apenas sobre 0 momento do voto e apuracédo, mas sobre todo o processo eleitoral, de forma
a garantir sua higidez.

As plataformas devem garantir a adequacado das politicas ao contexto brasileiro, e devem
estabelecer protocolos de gerenciamento de eventuais crises institucionais de grande porte
com indicacdo de contatos responsaveis diretamente ao Ministério Publico Eleitoral e a
Justica Eleitoral.

As plataformas devem garantir transparéncia e direito de apelacéo sobre conteldos que tenham
sofrido medidas restritivas, em especial no caso de remocao e bloqueio de usuario, bem como
reversao agil no caso de erros na aplicagéo das politicas pelas plataformas.

As plataformas ndao devem permitir a veiculacdo de conteudos com alegacao infundada de
fraude eleitoral ou ataque direto a integridade do sistema eleitoral, dada sua capacidade de
minar a confianca no sistema eleitoral e no processo democratico'.

Também nao devem ser permitidas manifestacdes infundadas de questionamento ao resultado
eleitoral (ou incitacao a tais manifestacdes) apods a divulgacao dos resultados finais pelo Tribunal
Superior Eleitoral.

Conteudo que semeia desconfianca no sistema eleitoral por ataques indiretos (insinuacdes,
ilacbes e manipulacdes sobre fatos etc.), ainda que sem alegacao de fraude, ndo devem ser
passiveis de impulsionamento nem de monetizagédo, nem devem ser recomendados pelas
plataformas.

Devem ser estabelecidos termos de buscas que podem ser redirecionados para
paginas especificas com informagdes verificadas (como prevé o acordo assinado pelas
plataformas com o TSE).

No casodavendade palavras-chave em sistemas de busca, as plataformas devemindisponibilizar
aquelas utilizadas majoritariamente para a promocao de noticias falsas ou enganosas.

Quando houver publicacao de conteudos idénticos aqueles que ja tiverem sido removidos por
determinacao da Justica Eleitoral, deve haver a aplicagdo de medidas analogas de moderacao,
sempre que se tratar do mesmo contexto? Deve ser criado canal especifico para a notificacao,
pelos usuarios, dessas situacoes.

TPodem ser criadas parcerias com agéncias de checagem e/ou TSE para que noticias comprovadamente falsas sobre esse assunto
sejam identificadas e ajudem remogdes mais céleres.

2 Excegbes sao cabiveis quando o contelido for objeto de comentario jornalistico ou estiverem em um contexto de critica.



9. Sobre excecdes em relagéo as politicas das plataformas sobre desinformacéo:

10.

a) As plataformas nao deverdo dar tratamento de excecao a postagens realizadas por atores
politicos.

b) Excecdes dadas a conteudos jornalisticos nao devem contemplar artigos ou colunas de
opinido que envolvam alegacdes sabidamente falsas ou inveridicas.

Sobre prazos e temporalidade das medidas:

a) Especificar marcos temporais claros a respeito da celeridade com a qual a plataforma
promete atuar nos casos de notificagdes enviadas pelo TSE e 6rgaos da Justica Eleitoral,
tanto para remogao quanto para reversao de erros.

b) Ajustes nos termos de servico e nos padrdes de comunidade feitos durante o periodo
eleitoral para preservar a integridade eleitoral e democratica ndo devem passar por periodo
de caréncia para sua aplicacdo, mas devem ser divulgadas imediatamente e notificadas a
Justica Eleitoral e aos partidos politicos.

c) As politicas e o esforco operacional especificos do periodo eleitoral devem ser mantidos
até a posse dos eleitos.

11. As politicas devem ser redigidas de forma precisa, que ndo seja genérica, e que contenha

12.

13.

exemplos que abranjam as diferentes situacdes de aplicacado. As informacdes devem estar
reunidas em um unico documento, de facil acesso, e apresentadas de forma clara e inteligivel.

As plataformas devem ser transparentes e tornar publicas as informacbes de: a) quantas
pessoas tém dedicadas a protecao daintegridade eleitoral que falam portugués e compreendem
o contexto local; b) quais os mecanismos internos externos de moderacgéo, inclusive parcerias
com agéncias de checagem.

Redes abertas e aplicativos de mensagens devem ter mecanismos claros e efetivos de aplicagao
(enforcement) de suas politicas contra a desinformacao.

14. As plataformas devem disponibilizar dados, via API, para pesquisadoras(es) independentes e

15.

organizacdes civis que queiram realizar pesquisas relacionadas a aplicac&o dos termos de uso,
as normas de comunidade, assim como estabelecer possiveis parcerias entre plataformas e
pesquisas, no geral, atentando-se a protecdo de dados das(os) usuarias(os).

As plataformas devem vedar anuncios e impulsionamentos de propaganda eleitoral que n&o
sejam realizadas pelos legitimados pela legislacao eleitoral.



Il. REGRAS TRANSPARENTES E ISONOMICAS A OUTROS PAISES
PARA BIBLIOTECAS DE ANUNCIOS

1. Inclusao de todo conteldo pago/impulsionado que cite candidato, partido ou coligagéo (incluindo
por imagens) e, como conteudo sensivel (para que constem na biblioteca), de anuncios que
tratem de pautas politicas, que serao também pauta dos candidatos no pleito de 2022:

= direitos civis e sociais = saude

m crime = valores politicos e governanca

= economia m segurancga e politica externa

® educacéo m integridade civica e eleitoral

= Agenda climatica, meio ambiente, ® questionamento do processo eleitoral
povos tradicionais e originarios = direitos sexuais e reprodutivos

= armas

2. Garantir que todos os anuncios com contetdo sensivel e politicos sejam classificados como tal
e estejam disponiveis no repositério da biblioteca de anuncios.

3. Garantir que todas as informagdes sobre os anlncios sensiveis estejam completas e disponiveis
na biblioteca, tanto nos relatérios consolidados como individualmente por andncio para acesso
via API.

4. Prover canal de indicagdo de anuncios politicos que nao constam nas bibliotecas (que nao
tenham sido classificados como politicos, embora o sejam).

5. Especifica para o Google: inclusdo no relatério de transparéncia de publicidade politica do
Brasil, as esferas municipais, estaduais e federais, considerando como anuncios eleitorais
aqueles que se referem a um partido politico, um titular de mandato eletivo ou um candidato
a Presidéncia, a vice-presidéncia, ao Senado Federal, a Camara dos Deputados, ao Governo
Estadual e a Assembileia Legislativa.

6. Especifica para o Facebook: Incluir os pesquisadores brasileiros na plataforma Facebook Open
Research and Transparency, lancada no més de maio de 2022 nos EUA e no Reino Unido,
para que possam acessar informacdes mais detalhadas sobre como os anuncios politicos
foram direcionados em sua plataforma, fornecendo informagdes sobre as maneiras pelas quais
politicos, agentes de campanha e estrategistas politicos compram e usam anuncios durante a
campanha eleitoral.

7. Especifica para o Facebook: Incluir resumos de informacdes de segmentacdo dos andncios no
Brasil em sua Biblioteca de Anuncios e tornar essas informacdes publicamente visiveis, conforme
sera implementado na verséo da Biblioteca de paises como EUA a partir de julho de 2022.

8. Incluir, entre possiveis medidas a serem tomadas em caso de crise institucional, o banimento
da publicidade politica nos dias seguintes aos dias de votacao.


https://fort.fb.com/intake
https://fort.fb.com/intake
https://www.nytimes.com/2022/05/23/technology/meta-political-ad-targeting.html?smtyp=cur&smid=tw-nytimes

ll. POLITICAS PARA COMBATER A VIOLENCIA PQLiTICA
CONTRA MULHERES, PESSOAS NEGRAS, INDIGENAS,
QUILOMBOLAS E LGBTOIA+

A Organizacao dos Estados Americanos (OEA) caracteriza violéncia politica como uma acéo,
conduta ou omissao realizada de forma direta ou por meio de terceiros, podendo se materializar
por meio de agressoes fisicas, psicologicas, morais, sexuais, virtuais, institucionais, raciais, de
género, LGBTQI+fébicas, entre outras, e podendo ser cometidas contra candidatas/os, eleitas/os,
nomeadas/os ou na atividade da funcao publica. No Brasil, a Lei n® 14.192/2021, aprovada em
agosto de 2021, define a violéncia politica contra a mulher como “toda acdo, conduta ou omisséo
com a finalidade de impedir, obstaculizar ou restringir os direitos politicos da mulher”.

Trabalhamos com a categoria de violéncia politica de género e raga para destacar aimportancia da
observacao em primeiro plano de vivéncias de mulheres negras, indigenas, quilombolas, mulheres
cis, transexuais, travestis, pessoas intersexo e de outras identidades de mulheres invisibilizadas
e negligenciadas. Demarcar a dimensao de raga também faz-se importante, em decorréncia da
forma pela qual o racismo se apresenta na operacionalizacao da violéncia politica.

O fenbmeno da violéncia politica de género e raga no Brasil é histérico e estrutura as bases
de formacao do pais. Nao obstante, nos ultimos tempos, ha um avanco da participacdo de
mulheres negras na politica institucional. Em consonancia com tal conjuntura brasileira, verifica-se
0 recrudescimento da violéncia politica contra mulheres negras e indigenas, cujos mandatos e
exercicios de direitos politicos se encontram em risco. Entendemos que a desinformagao contra
mulheres negras, cis, trans e travestis, politicas e defensoras de direitos humanos, €, assim, uma
das formas de violéncia politica de género e raca. Nesse sentido, propomos:

1. Atualizar os termos de uso das plataformas, incluindo entre suas politicas de combate ao
discurso de 6dio, o fendbmeno social da violéncia politica, observando a Lei de violéncia
politica (Lei n° 14.192/21) e a Lei dos crimes contra o Estado democratico de direito
(Lei n° 14.197/21). A violéncia politica, especialmente, quando direcionada aos grupos
historicamente marginalizados, como mulheres, pessoas negras, indigenas, quilombolas e
LGBTQIA+ fere a integridade eleitoral, visto que os ataques direcionados as candidatas no
periodo eleitoral tendem a silencia-las, negando-lhes espaco no ecossistema digital.



Garantir que as politicas de moderacéo de conteudo estejam atualizadas para lidar com os
casos de violéncia politica de modo a considerar contextos brasileiros, com especial atencao
para candidatas e candidatos que sejam oriundos de grupos historicamente marginalizados
(mulheres, pessoas negras, indigenas, quilombolas e LGBTQIA+, defensoras/es de direitos
humanos). Garantir:

« Remocao célere de postagens que ameacem candidatas e candidatos com violéncia
fisica, violéncia sexual ou morte, e que glorifiquem, incitem ou elogiem a violéncia contra as
mulheres, pessoas negras, indigenas, quilombolas e LGBTQIA+,

« Eliminagado de discurso de édio malicioso direcionado as mulheres, pessoas negras,
indigenas, quilombolas e LGBTQIA+, incluindo discurso violento, objetificador ou
desumanizante, declaragdes de inferioridade e termos sexuais depreciativos;

« Remocao de contas que violam repetidamente os termos de servico ameacando,
assediando, fazendo exposicao de dados pessoais (doxing) e atacando mulheres, pessoas
negras, indigenas, quilombolas e LGBTQIA+ que sejam candidatas ou liderancas publicas;

« Remocao de imagens ou videos manipulados que fagcam uso de discurso de 6dio
ou violéncia politica para deturpar figuras publicas mulheres, pessoas negras, indigenas,
quilombolas e LGBTQIA+.

Oferecer formacoes direcionadas a candidatas/os € suas equipes que as orienterm em como
fazer denuncias de casos em que sao vitimas de violéncia politica.

Criar forcas-tarefa para garantir que havera celeridade nas respostas aos casos de violéncia
politica direcionada as candidaturas de pessoas pertencentes a grupos historicamente
marginalizados, fazendo assim com que 0s danos as candidaturas sejam 0s minimos possiveis.

Comprometer-se com formacOes para suas equipes de moderacdo de conteudo e
desenvolvimento de produtos de otimizacéo, reducao ou nédo de visibilidade e organizacao
da informacao para o contexto brasileiro e idioma portugués, compreendendo quais s&o 0s
principais grupos que sao alvo de violéncia politica de género e racga, atentando-se para como
a desinformacao pode ser instrumentalizada para alimentar narrativas de violéncia politica.

Criagdo de comité consultivo que seja composto por pesquisadores(as) e membros da
sociedade civil para avaliar casos e acdes e orientar as atualizagdes das plataformas com
relacao as dindmicas de violéncia politica contra grupos historicamente marginalizados.

Realizar campanhas publicitarias orientadas para diferentes tipos de usuarios, considerando
faixas etarias, identidade de género e sexualidade, para combater a violéncia politica contra
mulheres, indigenas, quilombolas, pessoas negras e LGBTQIA+.



IV. POLITICAS PARA COMBATER A DESINFORMAGAO QUE
AFETA A AMAZONIA, A AGENDA CLIMATICA, DO MEIO
AMBIENTE, POVOS INDIGENAS E QUILOMBOLAS

Nao é novidade o grave problema do desmatamento e a existéncia de grupos setoriais que
amplificam a desinformagcao sobre a principal causa dos incéndios florestais, pseudociéncia
climatica, além de discursos de ¢dio e a difamacao daqueles que protegem a floresta amazénica
e outros biomas brasileiros. Entretanto, o assassinato do indigenista Bruno Pereira e do jornalista
britanico Dom Phillips deixou a sociedade civil e todo o pais em alerta sobre o cenario de violéncia
na Amazoénia e descaso com 0s povos indigenas. Uma politica de combate a desinformacéo que
afeta a Amazdnia e as pessoas que defendem a floresta em pé € necessaria para evitar que as
plataformas de redes sociais sejam utilizadas por atores maliciosos como maquinas de amplificacao
de discursos de odio e desinformacao em periodos de crises politicas e sociais, como a que
ocasionou o genocidio étnico no ano de 2018 em Mianmar?.

A situacédo da Amazonia e o impacto da desinformacao nos territorios da Amazoénia Legal implica
em violéncia fisica, difamacéao de liderancas locais e um ambiente de inseguranca para a liberdade
de expresséo da sociedade civil e da imprensa. Nas eleicdes, a Amazdnia € o desmatamento
serdo temas centrais na disputa dos candidatos a presidéncia e demais postos, como governador,
senador e deputado.

Segundo dados recém-publicados pelo Global Forest Vatch, maior plataforma de monitoramento
de florestas no planeta, o Brasil liderou a derrubada de florestas primarias nos tropicos em 2021.
Outro levantamento, do INPE (Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais), ligado ao Ministério da
Ciéncia, Tecnologia e Inovacdes, mostra que entre agosto de 2020 € julho de 2021 o0 desmatamento
na Amazoénia atingiu 13 mil km2, o equivalente a area de 9 cidades de S&o Paulo. Foi a maior taxa
em 15 anos, com aumento de 76% em relacao a 2018. Hoje, a Amazbnia emite por ano mais
gases de efeito estufa do que Reino Unido e Espanha somados.

A protecédo da Amazébnia € fundamental e urgente para o combate a crise do clima, disse o
secretario-geral das Nacgoes Unidas (ONU) Antonio Guterres. No entanto, no discurso do governo
e em canais do YouTube a realidade é outra, de um Brasil que preserva e defende a Amazonia.

Levantamento realizado pela empresa de dados Novelo e analisado pelas equipes do
InfoAmazonia e da FALA para o projeto Amazonas: mentira tem preco mapeou, entre 2019 e
2021, mais de uma centena de videos que compartilham informacdes negacionistas como se
fossem verdade.

3 Marzuki Darusman, presidente da Miss&o Internacional Independente de Apuragdo de Fatos da ONU em Mianmar argumentou
que as plataformas de midias sociais desempenharam um “papel determinante” em Mianmar. Acesse: <https://www.aljazeera.com/
news/2018/3/13/un-facebook-had-arole-in-rohingya-genocide>
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https://wribrasil.org.br/pt/blog/perda-de-florestas-permaneceu-alarmantemente-alta-no-mundo-em-2021
http://terrabrasilis.dpi.inpe.br/app/dashboard/deforestation/biomes/legal_amazon/rates
https://revistagloborural.globo.com/Um-So-Planeta/noticia/2021/10/amazonia-e-contribuicao-fundamental-do-brasil-ao-combate-mudancas-climaticas-diz-secretario-geral-da-onu.html
https://www.youtube.com/watch?v=jRInnfTMc7k&t=248s
https://infoamazonia.org/2022/04/14/amazonia-inventada-70-milhoes-de-visualizacoes-no-youtube-cliques-e-dinheiro-em-videos-que-desinformam-sobre-a-floresta-e-os-povos-indigenas/
https://mentiratempreco.infoamazonia.org/
https://www.aljazeera.com/news/2018/3/13/un-facebook-had-a-role-in-rohingya-genocide
https://www.aljazeera.com/news/2018/3/13/un-facebook-had-a-role-in-rohingya-genocide

Em razado dos eventos de extrema gravidade e dos riscos para os envolvidos, sugerimos:

Criar um conselho socioambiental dentro das plataformas.

Criar um conselho dedicado a agenda climatica, socioambiental e aos guardides da
floresta, com a inclus@o de entidades atuantes na sociedade civil brasileira para consulta de
dados, conteudo valioso e informacao responsavel. A adocao de um conselho com atores
da sociedade civil focado em questdes socioambientais poderia fomentar novas estratégias de
combate a desinformacéo socioambiental.

Nao monetizar contetidos negacionistas da crise climatica e do desmatamento.

O Google, proprietario do YouTube, anunciou em 2021 que ndo monetizaria conteudos,
anunciantes, influenciadores e editores que neguem a crise climatica. No Brasil, a Amazbnia,
maior floresta tropical do planeta, tem um papel fundamental no combate as mudancas
climaticas no mundo. Apesar disso, estao disponiveis videos que desinformam sobre a protecao
e defesa da floresta, e sobre o desmatamento. Todas as empresas devem adotar politicas que
impecam monetizar conteddos negacionistas sobre crise climatica e desmatamento em suas
plataformas e que todas elas garantam a efetiva aplicacao dessas politicas.

Nao permitir impulsionamento de canais que desinformam
sobre a Amazoénia e questoes socioambientais.

Em canais do YouTube, um dos videos mais assistidos traz uma série de informacdes falsas ou
enganosas sobre a Amazdnia, mostrou andlise do projeto Amazonas: mentira tem preco, que
mapeou, monitorou e investigou redes de desinformagao com recorte socioambiental. O mesmo
video, que sugere falsamente que atualmente o Brasil defende e preserva a Amazobnia, aparece
como o0 mais assistido no Telegram. Uma das maneiras de reduzir o alcance é n&o permitindo
que esses canais facam impulsionamento de conteudos negacionistas da crise climatica. Essa
exigéncia cabe também a perfis e paginas no Instagram e Facebook que trazem conteudo
desinformativo com a tematica da Amazdnia e de seus defensores.

Mostrar adverténcias e punigoes a canais relacionados a desinformagao socioambiental.

A politica do YouTube, hoje, nao permite ao usuario que ele reconheca canais punidos por
desinformar sobre o meio ambiente e os povos da floresta. Canais esses que oferecem
cursos e vendem livros desinformando sobre 0 meio ambiente, como mostrado anteriormente.
Sugerimos que a plataforma adote uma politica de transparéncia, informando ao usuéario canais
punidos por espalhar conteldo que desinforma sobre questdes socioambientais.

Dar transparéncia e reunir dados dos investimentos de campanhas relacionadas ao clima e
ao meio ambiente na biblioteca de anuncios (como ja explicito no item II-1).

Hoje, esses dados nao estao disponiveis no Brasil, mas sao realidade em outros paises. Para
combater a desinformacédo socioambiental, que certamente sera frequente nas eleicdes, €
fundamental enxergar o panorama completo de anuncios dentro dessas categorias, com dados
de quem investiu, data, valor e a campanha em quest&o. E preciso também implementar um
protocolo de transparéncia sobre midia programatica sobre clima, politicas de meio ambiente,
uso da terra e direitos dos povos indigenas e quilombolas em suas bibliotecas de anuncios.


https://mentiratempreco.infoamazonia.org/

V. REGRAS PARA GARANTIA DOS DIREITOS DOS
USUARIOS E MITIGACAO DOS DANOS DECORRENTES
DE ERROS DE ACAO DAS PLATAFORMAS

1. A partir do inicio do periodo de campanha eleitoral, deve ser monitorado o tempo médio para
analise de recursos a moderacao de conteudo, marcacao em conteudo, reducéo de alcance e
bloqueio de impulsionamento e de conta dos usuarios brasileiros. Estes nao devem superar 72h.

2. Notificar os usuarios acerca de qualquer interferéncia em suas atividades nas redes sociais, as
raz0es e 0S mecanismos para recurso com o link para 0 mesmo.

3. Realizar revisdo de suas decisbes por meio de pessoas naturais que falem portugués e
conhegam o contexto brasileiro.
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Agéncia Ambiental
Pick-upau
Agéncia de Jornalismo
UEPG (Programa de
Extensao)

Aprec Ecossistemas
Costeiros

Articulagéo dos Povos
Indigenas do Brasil
ABRAFH — Associagé&o
Brasileira de Familias
Homotransafetivas
Associagéo de Moradores
da Vila Mariana
Associagao roraimense
pela diversidade sexual —
Grupo Diverrsidade

Centro de Defesa dos
Direitos Humanos
de Petropolis
Centro de Estudos
da Midia Alternativa
Baréo de Itararé
Centro Popular de Direitos
Humanos — CPDH

Coalizao Direitos na Rede

Coalizdo Negra
por Direitos

COESUS Coalizéo
Nao Fracking Brasil

Conectas
Direitos Humanos

Cooperacao da
Juventude Amazénida
para o Desenvolvimento
Sustentavel

CTI - Centro de
Trabalho Indigenista

Grupo Ambientalista
da Bahia

Grupo de Pesquisa Cnpq
Narrativas Tecnologicas

Grupo de Pesquisa
em Midia e estudos
do imaginario

|EB — Instituto Internacional
de Educacao do Brasil

Instituto Cultura
e Democracia —
Desinformante

Instituto de

Desenvolvimento

Instituto de Direitos
Humanos, Econbémicos
e Sociais — IDhES

Instituto de Referéncia
Negra Peregum

Instituto de
Governo Aberto

Instituto Ethos
de Empresas e
Responsabilidade Social

Instituto Hori Educagéo
e Cultura

Instituto Novos
Paradigmas

Instituto Piracicabano
de Estudos e Defesa da
Democracia - IPEDD

Instituto Physis —
Cultura & Ambiente

Instituto Terra, Trabalho e
Cidadania

Movimento Politico
pela Unidade — MPpU

Sustentavel Baiano IDSB

Nucleo de Pesquisa Midia,
Conhecimento e Meio
Ambiente da UFRR
Observatoério da Politica
nacional de Residuos
Sdlidos

Observatorio para
qualidade da Lei — UFMG

Observatorio Politico
e Eleitoral (OPEL)

OCM - Observatério
do Carvao Mineral

OPG - Observatorio
do Petréleo e Gés

Projeto
Hospitais Saudaveis

Projeto
Mentira tem Preco

Projeto
Salde e Alegria

Rede Nacional de

Combate a Desinformacgao

Site Avoador
da Universidade Estadual
do Sudoeste da Bahia

Novelo Data

WWF Brasil



